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Identifica tu publico Medios tradicionales:
objetivo: ;A quiéen va prensa, carteleria,
dirigida? periodicos locales, radios
comunitariasy TV
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Define tu mensaje: i

Clarifica el objetivo de tu
campana.
. Quée aspectos resaltar?
Un mensaje claro y conciso
es fundamental.
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1 Recopilay presenta Crea conten.ldo visual
atractivo:

datos:
Infografias, videos y

fotografias que muestren
la situacion actual de los
barrios. El contenido
visual puede ser muy
efectivo para captar la
atencion.

Utiliza estadisticas y
estudios que respalden tu
8 mensaje. Presentar datos
concretos puede hacer
gue tu campafna sea mas \

Lanza una peticion: .
persuasiva

Considera crear una
recogida de firmas para

que la ciudadania pueda v (
firmar y mostrar su fé

apoyo. Esto puede <
ayudar a presionar a las Monitoreay ajusta:

administraciones para

que tomen medidas. A medida que la campana

avanza, evalla su impacto
y larespuesta de las
personas. No dudes en

iEstamos para ayudar!

Si tenéis dudas o
necesitais apoyo en
vuestra campana, ponte
en contacto con la FRAVM

ajustar tu enfoque segun
sea necesario.
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Involucra al barrio:

Organiza eventos
comunitarios, como
reuniones, foros o
talleres, mesas
informativas donde
compartir experiencias 'y
preocupaciones. Esto no
solo genera conciencia,
sino que también crea un
sentido de comunidad.

Colabora con
organizaciones locales:

Busca alianzas con
ONGs, asociacionesy
otros grupos que
compartan tus objetivos.
Asi, podéis amplificar el
mensaje y llegar a mas
personas.

Para, hacer bavus,
Juntasd damed mds fuentes
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